ПОСТАНОВЛЕНИЕ
АДМИНИСТРАЦИИ ГОРОДА ОМСКА

от 22 сентября 2022 года № 719-п

О внесении изменений в постановление Администрации города Омска

от 15 июля 2015 года № 898-п «О творческом конкурсе на лучшую социальную рекламу «Омская линия»
Руководствуясь Федеральным законом «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», Уставом города Омска, постановляю:

1. Внести в постановление Администрации города Омска от 15 июля 2015 года № 898-п «О творческом конкурсе на лучшую социальную рекламу «Омская линия» следующие изменения: 

1) подпункт 2 пункта 1 исключить;

2) пункт 3 после слов «департаменту образования Администрации города Омска» дополнить словами «, управлению общественных отношений и социальных вопросов Администрации города Омска»;

3) пункт 3.1 после слов «управлению делами Администрации города Омска» дополнить словами «, управлению общественных отношений и социальных вопросов Администрации города Омска»;

4) в приложении № 1 «Положение о творческом конкурсе на лучшую социальную рекламу «Омская линия»:

- в пункте 3 слова «в возрасте от 12 до 17» заменить словами «в возрасте от 14 до 18»;

- пункт 6 после слова «искусства» дополнить словами «, руководителей иногородних фестивалей и конкурсов социальной рекламы, совершеннолетних победителей конкурса прошлых лет»: 

- в пункте 10 слово «телефонограммой» исключить;
- пункт 11 изложить в следующей редакции:

«11. Председателем конкурсной комиссии является директор департамента информационной политики Администрации города Омска. Состав конкурсной комиссии ежегодно утверждается председателем конкурсной комиссии не позднее чем за семь календарных дней до окончания приема заявок на основании предложений департамента информационной политики Администрации города Омска, департамента культуры Администрации города Омска, департамента образования Администрации города Омска, департамента по делам молодежи, физической культуры и спорта Администрации города Омска, управления общественных отношений и социальных вопросов Администрации города Омска.»;
- дополнить пунктом 11.1 следующего содержания:

«11.1. Для проведения предварительного отбора конкурсных работ в составе конкурсной комиссии создается отборочная комиссия. Состав отборочной комиссии утверждается председателем конкурсной комиссии.»;
- в пункте 14 слова « и лауреатов» исключить;
- в пункте 18: 

в абзаце двенадцатом слова «Дельфийский Омск – 2020» заменить словами «Разделяй и используй: сортируем мусор правильно»;
в абзаце четырнадцатом слова «Омск Достоевского (к 200-летию со дня рождения писателя)» заменить словами «Мой учитель и наставник»;
после абзаца двадцать пятого дополнить абзацем следующего содержания: 
«- «Своих не бросаем»;»;

- в абзаце седьмом пункта 19 слова «,«Facebook», «Instagram», «TikTok» исключить;
- дополнить пунктами 19.1 и 19.2 следующего содержания:

«19.1. Основные требования к конкурсным работам:

- конкурсная работа выполнена в соответствии с целями и задачами конкурса и соответствует указанной в заявке теме;

- конкурсная работа соответствует требованиям, предъявляемым к социальной рекламе: наличие социальной установки (информативность, наличие мнений, убеждений) и социального слогана;
- конкурсная работа не представлялась на конкурс ранее;

- конкурсная работа не содержит политическую пропаганду.
19.2. Конкурсная комиссия вправе признать недействительными заявки, представленные участниками на конкурс, в следующих случаях:

- конкурсные материалы, сопровождающие заявку, не соответствуют основным требованиям, указанным в пункте 19.1 настоящего Положения;

- конкурсные материалы, сопровождающие заявку, нарушают требования действующего законодательства Российской Федерации;

- конкурсные материалы, сопровождающие заявку, не являются оригинальным продуктом творчества автора или содержат признаки умышленного присвоения авторства чужого произведения (или его фрагмента) без указания источника заимствования;
- заявка участника конкурса содержит недостоверные сведения об участнике конкурса;

- в заявке участника конкурса отсутствуют сведения, необходимые для корректной регистрации конкурсной работы.»;
- пункт 20 изложить в новой редакции:

«20. Определение победителей конкурса осуществляется в два этапа: 

- первый этап – заочный. В рамках первого этапа оценка конкурсных работ выполняется каждым членом отборочной комиссии дистанционно в персональном оценочном листе по форме согласно Приложению № 2 к настоящему Положению. По итогам проведения первого этапа из конкурсных работ, набравших наибольшее количество баллов, формируется лонг-лист конкурса, включающий не более 10 работ в каждой из возрастных категорий в номинациях «Эскиз», «Эскиз. Профи», не более 5 работ в каждой из возрастных категорий в номинации «Видеоролик», не более 5 работ в номинации «Сообщество, аккаунт в социальных сетях» и не более 4 работ в номинации «Социальный проект». Лонг-лист конкурса оформляется протоколом, подписанным каждым из членов отборочной комиссии;

- второй этап – очный. В рамках второго этапа конкурсные работы, включенные в лонг-лист конкурса, рассматривает конкурсная комиссия на заседании конкурсной комиссии. Победители конкурса определяются в соответствии с критериями оценки путем открытого голосования членов конкурсной комиссии согласно порядку, определенному пунктом 8 настоящего Положения.»; 

- пункт 21 изложить в следующей редакции: 
«21. Материалы, присланные на конкурс в номинациях «Эскиз», «Эскиз. Профи» и «Видеоролик», оцениваются по следующим критериям:

- экологичность: сюжетная завершенность, достоверность фактов, отсутствие насилия, ясность идеи;

- оригинальность идеи и исполнения;

- эмоциональная насыщенность: позитивный посыл, воздействие на аудиторию, фон;

- эффективность: уровень проработки идеи, агитационный (вовлекающий) потенциал, возможность тиражирования;

- художественное мастерство;

- техническое качество.
Материалы, присланные на конкурс в номинации «Социальный проект», оцениваются по следующим критериям: 

- актуальность и значимость проблемы (темы) проекта;

- точность отражения идеи, задач и потенциального результата проекта;

- оригинальность идеи, творческий подход, 
- глубина проработки и раскрытия темы;

- качество презентации проекта;

- практическая значимость: возможность реализации и востребованность проекта.»;
- в пункте 21.1: 

в абзаце пятом слова «количество участников» заменить словами «актуальность и значимость проблемы (темы)»;

абзац шестой исключить;

- пункт 21.2 исключить;

- в пункте 22:
абзац первый после слова «конкурса» дополнить словами «в номинациях «Эскиз», «Эскиз. Профи» и «Видеоролик»;

в абзаце пятом слова «в номинациях «Эскиз», «Эскиз. Профи», «Видеоролик» и «Сообщество, аккаунт в социальных сетях» исключить;

после абзаца пятого дополнить абзацем следующего содержания: 
«В номинации «Сообщество, аккаунт в социальных сетях» определяются три победителя независимо от возраста участников конкурса.»;
в абзаце шестом слова «определяется один победитель» заменить словами «определяются два победителя», слова «возрастной категории» заменить словом «возраста»;

- пункт 23 изложить в следующей редакции:
«23. Участникам конкурса, чьи работы соответствуют требованиям, определенным пунктом 19 настоящего Положения, выдаются сертификаты участника конкурса в электронном виде. Сертификаты участника конкурса направляются по адресу электронной почты, указанной в заявке.»;
- в приложении № 1 «Заявка на участие в творческом конкурсе на лучшую социальную рекламу «Омская линия»:

в строке 3 таблицы «Форма заявки на участие в творческом конкурсе на лучшую социальную рекламу «Омская линия» (далее – конкурс) для участников конкурса в возрасте от 6 до 13 лет включительно» слова «Возраст (полных лет)» заменить словами «Дата рождения»;
в строке 3 таблицы «Форма заявки на участие в творческом конкурсе на лучшую социальную рекламу «Омская линия» (далее – конкурс) для участников конкурса в возрасте от 14 до 17 лет включительно» слова «Возраст (полных лет)» заменить словами «Дата рождения»;
в строке 3 таблицы «Форма заявки на участие в творческом конкурсе на лучшую социальную рекламу «Омская линия» (далее – конкурс) для участников конкурса в возрасте 18 лет» слова «Возраст (полных лет)» заменить словами «Дата рождения»;

- приложение № 2 «Оценочный лист членов конкурсной комиссии творческого конкурса на лучшую социальную рекламу «Омская линия» изложить в новой редакции согласно приложению к настоящему постановлению;
5) приложение № 2 «Состав конкурсной комиссии творческого конкурса на лучшую социальную рекламу «Омская линия» исключить;
6) в приложении № 3 «Смета расходов на проведение творческого конкурса на лучшую социальную рекламу «Омская линия»:
- в строке 5 цифры «16,5» заменить цифрами «24,5»;
- строку 7 исключить.
2. Департаменту информационной политики Администрации города Омска опубликовать настоящее постановление в средствах массовой информации и разместить в сети «Интернет» на официальном сайте Администрации города Омска.

Мэр города Омска 







С.Н. Шелест

Приложение
к постановлению Администрации города Омска
от 22 сентября 2022 года № 719-п

«Приложение № 2
к Положению о творческом конкурсе
на лучшую социальную рекламу «Омская линия»
ОЦЕНОЧНЫЙ ЛИСТ 

членов экспертного жюри творческого конкурса на лучшую социальную рекламу «Омская линия»
1. Для конкурсных работ в номинациях «Эскиз», «Эскиз. Профи», «Видеоролик».
Каждый критерий оценивается по пятибалльной шкале, где 1 – низшая оценка, 5 – высшая оценка.
	№ РАБОТЫ
	КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ

	
	Экологичность: сюжетная завершенность, достоверность фактов, отсутствие насилия, ясность идеи
	Оригинальность идеи и исполнения
	Эмоциональная насыщенность: позитивный посыл, воздействие на аудиторию, фон
	Эффективность: уровень проработки идеи, агитационный (вовлекающий) потенциал, возможность тиражирования
	Художественное мастерство
	Техническое качество
	ВСЕГО БАЛЛОВ



	
	
	
	
	
	
	
	


2. Для конкурсных работ в номинации «Социальный проект». 

	№ РАБОТЫ
	КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ

	
	Актуальность и значимость проблемы (темы) проекта

	Точность отражения идеи, задач и потенциального результата проекта
	Оригинальность идеи, творческий подход, 
	Глубина проработки и раскрытия темы
	Качество презентации проекта 
	Практическая значимость: возможность реализации и востребованность проекта
	ВСЕГО БАЛЛОВ



	
	
	
	
	
	
	
	


Каждый критерий оценивается по пятибалльной шкале, где 1 – низшая оценка, 5 – высшая оценка. 

3. Для конкурсных работ в номинации «Сообщество, аккаунт в социальных сетях». 

Каждый критерий оценивается по пятибалльной шкале, где 1 – низшая оценка, 5 – высшая оценка.
	№ РАБОТЫ
	КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ

	
	Содержание постов – логичность, связность и грамотность изложения
	Оформление (дизайн)
	Регулярность обновления страницы
	Актуальность и значимость проблемы (темы)
	Активность и вовлеченность аудитории (количество лайков, комментариев, репостов)
	Использование мультимедийных средств: фотографии, видеозаписи, графика
	Соотношение внешнего и собственного контента, уникальность контента
	Способы привлечения и удержания интереса аудитории
	ВСЕГО БАЛЛОВ



	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	»


